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lkoholfreie Getranke mussen ja heutzutage vielmehr kdnnen

als einfach nur den Durst zu loschen. Ein Mehrwert - seierer-

nahrungsphysiologischer, praktischer oder emotionaler Na-
tur - erhoht den Kaufanreiz enorm. Die Romerquelle etwa setzte bei
ihrer diesjahrigen Herbst-Edition der Nearwater-Linie ,Romerquelle
Emotion“ auf die Trendfrucht Schwarze Johannisbeere und kombi-
nierte diese mit der generellin Osterreich sehr gefragten Kirsche. Mit
dieser Mixtur lag man im letzten Jahr bereits goldrichtig und so lie3
man die Variante mit dem herb-suf3-sauerlichen Geschmack heuer
sinnvollerweise ein Comeback feiern. Die Verbraucher goutierten die
RUckkehr mit auBerordentlich hohen Werten in Sachen Kaufanreiz:
27,3% gaben an, sie sicher kaufen zu wollen. Damit liegt dieses Pro-
dukt auf Platz 4 aller jemals von uns abgefragten AF-Getranke und
in der heurigen Jahreswertung auf Platz 3.

MEGASPRUDEL. Wem prickelnd noch nicht prickelnd genug war, fur
den hatte Vdslauer im Jahr 2015 eine Uberaus spannende Neuein-
fuhrung am Start, namlich ,Voslauer Mineralwasser* in der Variante
Lsuperprickelnd Urspringlich war dieses Produkt in der 1L-Flasche
erhaltlich. Heuer ersetzte man das Gebinde durch eine trendgemaie
0,5L-Einheit. In dieser Form eignet sich ,Voslauer superprickelnd* na-
tdrlich noch viel besser zum Mitnehmen flr unterwegs - und dies ist
jain Zeiten, wo insbesondere Getranke gerne und immer ofter on the
go genossen werden, fast schon essentiell. Den Verbrauchern ge-
fiel die Kombination aus einer Extraportion Kohlensaure und einem
taschentauglichen Gebinde so gut, dass 27,5% von ihnen angaben,
dieses Produkt sicher kaufen zu wollen. Und dies resultiert in nicht

weniger als der Silbermedaille in der Kategorie Alkoholfreie Getranke
bei den ,best launches 2018 Im langfristigen Vergleich (also in der
Reihung samtlichervon unsjemals abgefragten Produkte) liegt ,VOs-
lauer superprickelnd“ in der Halbliter-Flasche ubrigens auf Platz 3.

URSUPER FRUITS. Superfood liegt ob seiner wohltuenden Eigen-
schaften vollim Trend. Insbesondere nicht ganz alltagliche Frichte
haben es den Verbrauchern angetan, punkten diese doch nicht nur
mit besonders wertvollen Inhaltsstoffen, sondern oft auch mit ei-
nem exotischen Namen, der einem schon rein akustisch vermittelt,
dass man es hier mit etwas Besonderem zu tun hat. In der Realitat
holen sich dann aber die wenigsten ihnen unbekanntes Obst aus der
Obst- & GemuUseabteilung ab - in trinkbare Form gebracht jedoch
sind besondere Ingredienzen zur Zeit extrem gefragt. Genau in diese
Kerbe schlug Fruchtsaft-Experte Rauch mit dem Launch der ,happy
day Super Fruits®. Dahinter steckt eine Range aus drei verschiedenen
Sorten, die allesamt auf die antioxidativen Eigenschaften besonde-
rer - exotischer und heimischer - Friichte setzen. Zu haben sind die
Varianten ,Brombeere + Acai*, ,Johannisbeere + Acerola“ sowie ,Aro-
nia“ Alle drei strotzen vor Vitamin C und sollen dadurch in der Lage
sein, Mudigkeit zu verringern und die normale Funktion des Immun-
systems aufrecht zu erhalten. Dieses Konzept hat die Konsumenten
derart neugierig gemacht, dass 27,9% unserer Befragten die ,hap-
py day Super Fruits” sicher kaufen wollten. In der Realitdt steht das
junge Getranke-Trio diesen Mafo-Daten in nichts nach: Die ,happy
day Super Fruits“-Range setzte sich am Markt fur sog. Gesund Plus
Konzepte on top. Top ist Ubrigens auch die Platzierung dieser Linie
in unserem Gesamt-Ranking, das bis ins Jahr 2007 zuruckreicht: Mit
den bereits erwahnten 27,9% Top-Box-Angaben (,wurde ich auf je-
den Fall kaufen) erzielen die ,happy day Super Fruits“ den zweitbes-
ten Wert allervon unsin den letzten elf Jahren abgefragten alkohol-
freien Getranke-Launches.

,Die ,happy day Super Fruits‘ entsprechen genau dem aktu-
ellen Zeitgeist, denn sie kombinieren besondere heimische
Beeren-Sorten mit den wertuollen exotischen Superfruits.
Die antioxidative Range der ,Super Fruits‘ prdsentiert sich

zudem in einem modernen, auffdlligen Verpackungsdesign.
Die ,happy day Super Fruits‘ entwickeln sich erfreulich und

beleben den ,Gesund-Plus‘ Markt deutlich. Gerade die bevor-
stehende Winterzeit wird die Nachfrage noch erhéhen’,

ist Daniel Wiistner, Geschdftsleitung Sales & Marketing bei Rauch, tiber-
zeugt.



