PRODUKT

1.Platz: Terrd MediterTaNEAN ...t 21,9%

2.Platz: CrUNCHIPS WOWU ..cviiiiiiiceeccie ettt 20,3%
KATEGORIE ,

2.Platz: Kelly s NAQtUral & PUTE ..ot 20,3%

Snacks

was zu bieten: Puristen bedienen sich am besten an Platz 2,

+Kelly s Natural & Pure* - der neuen Linie flir ungerdstete und
ungesalzene Nusse. Mit ebenfalls 20,3% in der Top-Box in Sachen Kauf-
anreiz gleichauf liegt ,Crunchips Wow* - Chips, die sich dank Wellen-
schnitt durch eine crunchige Textur auszeichnen. Platz 1 belegt die
»Terra Chips“-Variante ,Mediterranean*, mit der Mona die Gemuse-
chips-Linie erfolgreich erganzt hat.

D as ,best launch“-Siegerpodest hat fir alle Snacker-Typen et-

. 1erra‘-Chips beleben die heimische Chipslandschaft mit ex-

travaganten und farbenfrohen Variationen aus Rohgemdse.

,Terra Mediterranean‘ wurde nach Einflihrung einer unserer

Top 3 Seller in Osterreich. Gestiitzt durch Marketingmafnah-
men verzeichnen wir jahrlich 10% Wachstumsrate.”
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— P H R Senior Brand Manager bei der Mona Naturprodukte GmbH
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