
––
–>

Kategorie

Gold Silber Bronze
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Frisch, frischer, Frischei
Innovative Werbe- und Vermarktungsideen, neue Verpackungskonzepte oder auch weiter entwickelte Verarbeitungs- und Anwen-
dungsformen des wertvollen Lebensmittels Ei werden in  der Kategorie „Frischei & Convenience“ prämiert.

GOLD. Bunt, lustig und anspre-
chend sind etwa die „6 Funny Mi-
nions-Eier“, die den 1. Platz in die-

ser Sparte des PRODUKT Champion Ei mit 
nachhause nehmen konnten. Hergestellt 
werden sie in Oberösterreich, und zwar 
von Innviertlerlandei Johann Poringer. 
„Wir freuen uns sehr über diese Auszeich-
nung. Sie unterstreicht die Kreativität 
und hochwertige Arbeit unserer Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter. Wir konn-
ten mit den ‚Funny Minions-Eiern‘ eine 
echte Innovation präsentieren und Ab-
wechslung ins Eierregal bringen“, freut 
sich GF Alexandra Furthner-Poringer.                          

Im Falle der „6 Funny Minions-Eier“ wer-
den die gekochten Eier gelb-blau gefärbt. 
Zudem sind in der Packung Tattoos zum 
Bekleben dieser Eier beigelegt, um dar-
aus sechs Minions zu machen: Tom, Ke-
vin, Stuart, Bob, Carl und Dave. Zielgrup-
pe sind ganz eindeutig Minions-Fans aller 
Altersstufen.

SILBER. Der Artikel, der hier den 2. Platz 
belegt, gibt den Konsumenten die Mög-
lichkeit, die Farben ihrer Ostereier beim 
Einkauf selbst auszusuchen. Janker Eier-
handel bietet mit dem „Display für lose 
Ostereier“ ein sehr einfaches und gleich-

zeitig anschauliches Konzept. Denn die 
gefärbten Eier können nach Farben sor-
tiert in den jeweiligen Höckern überein-
andergestapelt werden. Leere Eierver-
packungen stehen bereit, um befüllt zu 
werden. Das bunte, mit saisonalen Mo-
tiven gestaltete (Eier, Hase etc.) Display 
macht auch optisch etwas her und ist im 
Handel rund um Ostern praktisch über-
all platzierbar. Der Endverbraucher kann 
entscheiden, wie viele Ostereier er von 
welcher Farbe mit nachhause nehmen 
will. Einen Tipp gibt Janker aber gleich 
vorweg: Es empfiehlt sich, genügend 
von den roten Ostereiern bereit zu stel-
len. Diese sind nämlich hierzulande die 
beliebtesten.

BRONZE. Ein sehr regionales Produkt-Trio 
erhielt die bronzene Urkunde, die übrigens 
gleich in Vorarlberg bleibt, nämlich „Länd-
le Vollei“, „Ländle Eigelb“ und „Ländle 
Eiweiß“ von Sennhof Frischei. Die Arti-
kel in der Kartonverbundverpackung er-
füllen den Wunsch nach regionalen Con-
venience-Produkten im Eierbereich von 
Gemeinschaftsverpflegung und Gastro-
nomie. Verwendet werden in dieser Pro-
duktserie lediglich Freilandeier aus Vorarl-
berg, und zwar von Sennhof Frischei bzw. 
seinen Partnerbetrieben. Sennhof deckt 
damit ein Sortiment ab, das bisher in die-
ser Form nicht aus regionaler Produktion 
im Ländle erhältlich war. Gebhard Flatz 
(GF Sennhof): „Dieses Produkt ist einzig-
artig, es macht sonst niemand in dieser Art 
in Vorarlberg. Es freut mich sehr, dass wir 
hier gewonnen haben. Es zeigt, dass Regi-
onalität wichtig ist und anerkannt wird.“ �

Brigitte Drabek (GF PRODUKT), GF Johann Janker, Sonja Zauner (GF PRODUKT), Andrea Steindl (Fa. Janker), 
Rudolf Stückler (Produktmanager AMA Marketing), Alexandra Furthner-Poringer (GF Innviertlerlandei  

Johann Poringer), Michael Wurzer (GF ZAG), Gebhard Flatz (GF Sennhof Frischei) und Kiki Sabitzer  
(GF PRODUKT) bei der Übergabe der Urkunden des PRODUKT Champion Ei, Kategorie Frischei & Convenience


