
1. Platz darbo Bio ........................................................................................... 28,9%
2. Platz efko Sauerkraut ............................................................................... 23,6%
3. Platz Staud’s 1/3 weniger Zucker Erdbeere ........................................ 22,8%

1. Platz Vulcano Rohschinken-Linie .......................................................... 25,1%
2. Platz Radatz Berner Würstel Summer Feeling ................................... 21,1%
3. Platz Wiesbauer „Die Scharfe“ & „Die Würzige“ ................................. 18,7%
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Unser Platz 1, die „Vulcano“-Rohschinkenlinie besteht aus vier 

verschiedenen Schinken, nämlich „Klassik“, „Selekt“, „Premium“ 

und „Reserve“. Sie verbindet der Rohstoff, die Gewürzmischung 

und die Knochenreifung. Unterschiede gibt es bei Fettanteil und Reife-

zeit (18 - 27 Mon.), was sich auf Marmorierung, Farbe und Geschmack 

auswirkt. Dazu GF Franz Habel: „Wir sind in einer Zeit, in der man Wert 

darauf legt, woher Produkte kommen und was hinter der Marke steht. 

‚Vulcano‘ steht für Nachhaltigkeit, höchste Qualität und besonderes Tier-

wohl.“ Mit den „Radatz Berner Würstel Summer Feeling“ sicherten sich 

„Berner Würstel“ in den Sorten – „Mozzarella-Champignon“, „Feta-Kräu-

terspeck“ und „Peperoni-Rucola“ – den 2. Platz. Ein Aktionsprodukt, das 

von jungen Nachwuchs-Führungskräften entwickelt wurde und auch 

beim diesjährigen PRODUKT Champion auf Platz 2 (siehe S. 58) landete. 

Ein innovatives Duo von Wiesbauer erlangte Platz 3: „Die Scharfe“ wird 

mit Chili, Jalapeños und Peperoni verfeinert. „Die Würzige“ gibt es dank 

doppelter Räucherung im schwarzen Darm. GF Thomas Schmiedbau-

er: „Die Produkte sind eine gelungene Neuinterpretation der klassischen 

doppelt geräucherten Dürren und überzeugen, wie alle Produkte von 

Wiesbauer, mit außergewöhnlichem Geschmack und bester Qualität.“

K AT E G O R I E
Convenience

    
launch 20

22

best

K AT E G O R I E
Fleisch &

Wurst

    
launch 20

22

best

Unsere best launches in der Kategorie „Convenience“ zeigen 

einmal mehr sehr deutlich auf, wie man mit der Erfüllung ak-

tueller Trends Begehrlichkeit schürt. Den großen Wunsch der 

Verbraucher:innen nach Natürlichkeit etwa erfüllt unser Platz 1 – Dar-
bos Bio-Sortiment – perfekt. „Wir sind mit der Performance mehr als zu-

frieden. Neben dem Design wurde auch lange an der Rezeptur gearbeitet. 

Die Konsument:innen nehmen die Range sehr gut an – wir werden des-

halb auch an einer Sortenerweiterung arbeiten“, schildert Vorstand Mar-

tin Darbo. Glas als Packaging ist ein weiteres erfolgversprechendes Kri-

terium, das heuer auch von efko verstärkt aufgegriffen wurde: „Wir freu-

en uns sehr, mit dem neuen Sauerkraut im Glas ein Produkt für einen 

bewussten Umgang mit Lebensmitteln und Ressourcen auf den Markt zu 

bringen“, berichtet efko-GF Klaus Hraby. Und auch ein zurückhaltender 

Umgang mit Zucker bleibt für die Konsument:innen höchst relevant, wie 

unser Platz 3 beweist: Die Erweiterung von Staud’s Fruchtaufstrich-Li-
nie „1/3 weniger Zucker“ um die Variante „Erdbeere“ wurde mit Freude 

angenommen. „Wir können hier gleich mit drei Komponenten punkten: 

dem besonders hohen Fruchtanteil, der fein passierten Konsistenz und 

dem leichten, frischen Design“, so Staud’s-GF Stefan Schauer.
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