
1. Platz Fini’s Feinstes Bio ............................................................................ 25,0%
2. Platz Fini’s Feinstes Glutenfrei Bio ........................................................ 23,4%
3. Platz Recheis Urkorn Emmer .................................................................. 22,6%

1. Platz HiPP Babysanft Relaunch ............................................................. 12,0%
2. Platz Hipp Bio für Kinder Quetschie mit Kokosmilch ....................... 11,2%
3. Platz Pampers Harmonie hybrid ............................................................ 10,0%
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Produkte mit österreichischer Herkunft, viel Natürlichkeit und 

einem Fokus auf Gesundheit standen dieses Jahr bei den 

Verbraucher:innen hoch im Kurs. Aber auch Gelingsicherheit 

beim Selbermachen, die insbesondere „Fini’s Feinstes“ mit Bio-
Mehlen für unterschiedliche Anwendungen – etwa für Pizza, Spätz-

le oder Kuchen – garantieren möchte, war ganz besonders gefragt. 

Harald Lang, Marketingleitung Fini’s Feinstes: „Die spezielle Zusam-

mensetzung der Bio-Lieblingsmehle macht da den feinen Unterschied. 

Sie sind definitiv ein Wachstumstreiber – nicht nur für Fini’s Feinstes, 

sondern vor allem für die Mehlkategorie insgesamt.“ Platz 3 geht an 

Recheis und die neue Nudel-Linie „Urkorn Emmer“. Marketing- und 

Verkaufsleiter Peter Dellemann: „Urkorn Emmer eignet sich hervor-

ragend für Nudeln, die mit leicht nussigem Aroma und perfektem 

Biss überzeugen. Sie kommen auch bereits sehr gut an und erfreu-

en sich hoher Akzeptanz. Und: Die Kultivierung von Emmer bereichert 

die Fruchtfolge und erhöht die Artenvielfalt auf heimischen Feldern.“ 

Nachhaltigkeit ist den Käufer:innen von Babyprodukten ein gro-

ßes Anliegen – das liegt schon in der Natur der Sache. Es ver-

wundert daher nicht, dass alle diesjährigen best launches der 

Kategorie „Baby“ einen Nachhaltigkeitsaspekt mitbringen. Gewonnen 

hat „HiPP“ mit dem Relaunch der „Babysanft“-Produkte, die jetzt 

noch besser verträglich sind, und zwar nicht nur für Babys Haut, son-

dern auch für den Planeten. Dafür garantiert man u.a. mit der Tatsache, 

dass die Range klimapositiv ist. Auf Platz 2 findet sich „HiPP HiPPiS 
Apfel Banane Mango mit Kokosmilch und Hafer“, ein Produkt, das 

auf den Trend nach Milchalternativen reagiert. Und Platz 3 belegen die 

„Pampers hybrid“-Windeln, die mit wiederverwendbaren Elementen 

bei den Eltern punkten. Astrid Schweiger, Verkaufsleitung Babypflege   

P & G Österreich: „Verantwortungsvoller Konsum rückt bei Eltern im-

mer mehr in den Vordergrund. Sie entscheiden sich heute bewusster 

für Produkte und wünschen sich mehr Auswahlmöglichkeiten, wenn 

es darum geht, den besten Schutz für ihre Kleinen auszuwählen.“
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