
1. Platz Purina Pro Plan LiveClear ............................................................. 11,4%
2. Platz Purina felix crispies ........................................................................ 10,6%
3. Platz Pedigree Ranchos Sticks ................................................................. 9,3%

1. Platz Compo Bio Zitrus-Pflanzenerde .................................................. 17,9%
2. Platz Compo Bio Gemüse- und Hochbeetmulch ............................... 15,9%
3. Platz Compo Bio Eichendekor ................................................................ 15,3%
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Haustiere sind für die Österreicher:innen Familienmitglieder. 

Umso schlimmer, wenn eine Allergie das Zusammenleben 

vermiest. Als Lösung für genau dieses Problem sicherte sich 

„Purina Pro Plan LiveClear“ mit 11,4% Kaufbereitschaft den Sieg in 

der Kategorie „Heimtier“. Und zwar mit guten Argumenten: Denn die-

ses Futter reduziert die Allergene im Speichel der Tiere so, dass ein 

Zusammenleben mit Allergikern möglich wird. Elena Grishko, Mar-

keting Manager Purina Österreich: „Seit der Markteinführung zeigt 

sich ein kontinuierliches Wachstum über alle Kanäle hinweg.“ Mit ei-

ner tollen Performance am Markt überzeugte lt. Grishko auch Platz 

2: die Katzensnacks „felix crispies“, die im wiederverschließbaren 

Beutel erhältlich sind. Hundesnacks sind derzeit ebenfalls gefragt, 

wie Platz 3 beweist: die „Pedigree Ranchos Sticks“, die aus 100% 

natürlicher Hühnerleber hergestellt werden. „Hundeeltern fragen 

‚fleischige‘ Snacks ohne künstliche Farb- und Aromastoffe bereits 

seit geraumer Zeit stark nach“, weiß Lorenzo Cadorin, Portfolio Ma-

nager Dog MM, Natural & Cat Litter, Mars Österreich und kündigt an: 

„Wir werden die Innovation auch in Zukunft stark fokussieren und un-

terstützen.“

Es scheint ein gutes Gartenjahr gewesen zu sein, zumindest was 

das Interesse an entsprechenden Produkten betrifft. Denn die 

Werte, die die entsprechenden Produkte bzgl. Kaufabsicht in un-

serer Marktforschung heuer erzielt haben, waren überdurchschnitt-

lich hoch. Compo dürfte dabei die Vorlieben der Konsument:innen 

besonders gut getroffen haben und konnte das Siegerpodest diesmal 

mit seinen Neuheiten im Alleingang besetzen. Ganze 17,9% der Be-

fragten gaben an, die „Compo Bio Zitrus-Pflanzenerde 100% Torf-
frei“ sicher kaufen zu wollen – was wohl v.a. durch das hohe Inter-

esse an Selbstversorgung zu erklären ist. Auf Platz 2 in der Wertung 

der Kategorie „Garten“ landete der „Compo Bio Gemüse- und Hoch-
beetmulch“, der das Beet nicht nur vor Austrocknung schützt, son-

dern auch das Unkrautwachstum hemmt – Klimawandel meets Con-

venience sozusagen. Und nachdem es die Österreicher:innen offen-

sichtlich auch gerne hübsch gepflegt haben in ihrem eigenen Grün, 

schaffte es der „Compo Bio Eichendekor“ auf Platz 3. Dieser fungiert 

ebenfalls als Unkrautbarriere und unterstützt zudem die Wasserspei-

cherung im Boden – für die Konsument:innen offenbar ein richtig re-

levantes Thema.
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