
1. Platz Toni Kaiser Erdbeer-Fruchtknödel ............................................. 20,2%
2. Platz iglo Goldbrasse ................................................................................ 17,7%
3. Platz Toni Kaiser Apfelschmarrn............................................................ 16,2%

1. Platz Magnum Remix ................................................................................ 32,3%
2. Platz Cornetto Rose .................................................................................. 28,6%
3. Platz Cornetto Soft Cookie and Chocolate ......................................... 28,4%
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Der erste und der dritte Platz in der Kategorie Tiefkühlkost ge-

hen heuer an eine sehr traditionelle österreichische Marke, 

nämlich an „Toni Kaiser“. Produziert wird „Toni Kaiser“ – und 

auch die Marke „Bauernland“ – seit einiger Zeit von Weinbergmaier, 

einem Tochterunternehmen der Vivatis. GF Gerald Spitzer: „Die Mar-

ke steht für beste heimische Mehlspeisküche, bewährte Rezepturen 

aus natürlichen Zutaten und hervorragenden Geschmack ‚wie haus-

gemacht‘.“ Da wir aber alle immer weniger Zeit haben, erfreuen sich 

fertige Kreationen größter Beliebtheit. Spitzer: „Bei uns wird Conveni-

ence großgeschrieben, die Produkte sind dank der schnellen und einfa-

chen Zubereitung absolut gelingsicher.“ Platz 2 wiederum geht an ein 

sehr naturbelassenes Produkt: Die „iglo Goldbrasse“ möchten 17,7% 

der Verbraucher:innen zu einem angemessenen Preis spontan kaufen.  

Einmal „Magnum“ und zweimal „Cornetto“ – so sehen die Ergeb-

nisse der Eis-Launches 2022 aus. Fast jede:r 3. Österreicher:in 

hat damit allein aufgrund eines Fotos und einer kurzen Produkt-

beschreibung „ja, ich will“ zu „Magnum Remix“, „Cornetto Rose“ und 

„Cornetto Soft Cookie and Chocolate“ gesagt. Andrea Huber-Schall-

meiner, Category Lead Ice Cream, Unilever Austria: „Es ist eine einzig-

artige Erfolgsstory, die ‚Magnum‘ zu einer der beliebtesten Eissorten 

der Welt und zur Top-Marke von Eskimo gemacht hat. Wir freuen uns 

sehr über diesen Erfolg. Dass wir mit zwei weiteren herausragenden 

Innovationen auch noch Platz 2 und 3 belegen konnten, ist großartig 

und zeigt, wie innovationsstark alle Unilever-Eismarken sind.“ 
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„‚Magnum‘ stellt Jahr für Jahr in Österreich die Top-Innova-
tionen im Eisbereich und ist heuer auch die Eismarke mit dem 
stärksten Wachstum im gesamten LEH (lt. Nielsen, inkl. H/L)."

Andrea Huber-Schallmeiner, Category Lead Ice Cream, Unilever Austria
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