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1. Platz Baileys Tiramisu ............................................................................... 20,4%
2. Platz Baileys Colada ................................................................................. 16,8%
3. Platz Baileys Red Velvet Cupcake ......................................................... 16,7%
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1. Platz Teekanne Biogarten........................................................................ 20,2%
2. Platz Meßmer Bio Süße Limone .............................................................. 17,3%
3. Platz willi dungl Morgenfreund ............................................................. 16,8%

Die Kombinationen von „Baileys“ mit anderen hochbegehrten Ge-

schmacksrichtungen wie Tiramisu, Piña Colada oder Cupcake 

sind für erwachsene Naschkatzen offenbar besonders anzie-

hend. Alle drei Stockerlplätze gehen in diesem Jahr jedenfalls an Dia-

geo und die Super-Brand „Baileys“. Im Unternehmen selbst führt man 

den großen Erfolg auf das wachsende Bedürfnis nach verwöhnenden 

Genussmomenten zurück, aber auch die vielseitigen Einsatzmöglichkei-

ten (pur, auf Eis, als Topping für Eisdesserts oder zum Backen) besche-

ren der Brand eine besonders große Zielgruppe. Für das kommende Jahr 

liegt der Fokus auf Store Displays und Promotions, um noch mehr Auf-

merksamkeit zu schaffen und Kaufimpulse zu generieren – und, nach 

einer Sommerpause, in der „Baileys Colada“ in den Regalen für gute 

Stimmung sorgt, dürfte der best launch-Sieger „Baileys Tiramisu“ uns 

dann wieder die Wintermonate versüßen. 

Durch und durch biologisch sind die Vorlieben hinsichtlich der 

Heißgetränke-Launches 2022 – zudem finden sich ausschließ-

lich Vertreter des Segmentes Tee unter den Siegern, Kaffee und 

Kakao waren dieses Jahr offenbar weniger im Fokus. Platz 1 und 3 ge-

hen an das Haus Teekanne. Zum einen mit der neuen „Biogarten“-

Range, die Früchtetees in Bio-Qualität in die Regale bringt und zum 

anderen mit „willi dungl Morgenfreund“, einer erfrischenden Tee-

mischung, die mit aktivierenden Zutaten Schwung in den Organismus 

bringt. Platz 2 geht schließlich an „Meßmer Bio Süße Limone“ und so-

mit an Milford Österreich. GF Karin Stainer: „Die Nachfrage nach Bio-

Produkten ist nach wie vor wachsend. Daher liegt hier auch unser Fo-

kus. Sowohl ‚Meßmer‘ als auch ‚Milford‘ konnte heuer Marktanteile 

dazugewinnen, das zeigt uns, dass wir auf dem richtigen Weg sind. Wir 

werden somit weiterhin mit neuen Sorten und Sortimenten auf uns 

aufmerksam machen.“
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