PRODUKT

la un Ch S 1. Platz Hansaplast Green & PTOTECE ... 24,2%
2. Platz Kneipp SANddorn plus IMMUN ...c.c.ooeeeveieeeeeceecreeeee e 14,8%
3. Platz Hanfama CBD Ol MUNALTOPTEMN ... 10,3%

KATEGORIE
Gesundhei

nser best launch-Sieger in der Kategorie ,Gesundheit* ist an

dieser Stelle quasi ein Fixstarter - bisher gab es kein einziges

Jahr ohne ,Hansaplast” auf Platz 1. Heuer haben wir daher ei-
nen Blick in die Langzeit-Aufzeichnungen geworfen und man darf der
starken Brand an dieser Stelle gleich noch einmal gratulieren: Dennim
Vergleich mit allen ,Gesundheits“-Launches der letzten 15 Jahre ge-
hen die ersten 10 Platze komplett an die ,Hansaplast“-Innovationen.
Und das bedeutet, dass wir es mit einem echten Marken-Kapazunder
zu tun haben, dem die Verbraucher:innen maximal vertrauen. Schon,
dassin diesem Jahr mit ,Green & Protect” zudem ein Produkt mit ma-
ximaler Umweltvertraglichkeit das Rennen gemacht hat. Silber geht
schlieBlich mit ,,Kneipp Sanddorn plus Immun* an ein Nahrungser-
ganzungsmittelauf Basis von Sanddornbeeren, die viel Vitamin C und
Zink mitbringen. Und auf Platz 3 findet sich mit ,Hanfama CBD 0l
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E| Mundtropfen* erstmals ein CBD-Produkt, was zeigt, dass dieses einst
= so sensible Thema nun wirklich in der breiten Masse angekommen ist.
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