
1. Platz	 feh My Tropical Moments............................................................... 21,7%
2. Platz	 Cosy Wilde Blumenwiese............................................................... 20,9%
3. Platz	 feh My Luxury Moments.................................................................. 16,0%

1. Platz	 Toppits Backpapier.......................................................................... 34,8%
2. Platz	 Duracell Baby Secure Technologie.............................................. 17,4%
3. Platz	 SodaStream Collection Art............................................................ 15,8%
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Feh hat es heuer mit gleich zwei Sonder-Editions aufs best launch-

Siegerpodest geschafft. „feh My Tropical Moments“ war die 

Summer Edition, mit der das Taschentuch auch im Sommer zum 

passenden Begleiter wurde. „Gerade bei ‚feh‘ als Taschentuch und schi-

ckem Accessoire in einem ist der Anspruch gegeben, stets zum jewei-

ligen Moment und zur Stimmung zu passen – und diese ist im Sommer 

nun mal ganz anders als im Winter. ‚My Tropical Moments‘ zählt zu den 

erfolgreichsten ‚feh‘-Limited Editions aller Zeiten und kehrt 2023 in die 

Regale zurück“, verrät Karina Czichowsky Nielsen, Brand Manager feh, 

Essity Austria GmbH. Aber auch mit „feh My Luxury Moments“ in an-

gesagten Nude-Tönen hat Essity ins Schwarze getroffen. Czichowsky 

Nielsen: „Dank ‚feh’ ließ sich dieser elegante Stil mit dem passenden 

Taschentuchpäckchen perfektionieren, was sehr gut angekommen ist.“ 

Zwischen diesen beiden „feh“-Stockerlplätzen findet sich eine weitere 

prämierte Brand von Essity: Platz 3 holte sich „Cosy Wilde Blumenwie-
se“. Dazu Leonie Sinz, Brand Manager Bathroom Tissue AT/CH, Essity: 

„Der Erfolg unserer Dufteditionen liegt darin, dass sie sowohl Abwechs-

lung als auch die bekannte Qualität liefern. Auch 2023 wird es für die 

warme Jahreszeit eine eigene Duftedition geben.“

Mit rutschfester Unterseite und Anback-Schutz in bereits zu-

geschnittenen Bögen aus FSC-zertifiziertem Papier ist das 

„Toppits Backpapier“ ein praktisches Produkt. „Wir freu-

en uns sehr, dass unser ‚Toppits Backpapier‘ mit Platz 1 ausgezeich-

net wurde“, lässt Johann Sammer, GF Melitta Österreich, wissen: „Mit 

der rutschfesten Unterseite ist es in dieser Kategorie einzigartig und 

bringt den Konsument:innen einen eindeutigen Mehrwert.“ 

Damit Kinder Knopfzellen nicht verschlucken, entwickelte Duracell 
die „Baby Secure Technologie“. Auf der Rückseite dieser Zellen befin-

det sich ein Aufkleber, imprägniert mit dem Bitterstoff „Bitrex“. Soll-

ten die Kleinen eine solche in den Mund nehmen, werden sie sie sofort 

wieder ausspucken. Eine lebensrettende Innovation, die Platz 2 er-

gatterte. Der „SodaStream Art“ im Retro-Look, Teil der neuen Premi-

um-Produktlinie „SodaStream Collection“, sicherte sich Platz 3. Dazu 

Izabela Baran-Burghauser, Head of Sales Austria: „Der neue Sprudel-

Hebel verleiht ein handwerklich künstlerisch anmutendes Design-Ele-

ment, das das Erlebnis auf ein neues Level hebt. Die Verbraucher:innen 

werden im wahrsten Sinne zum ‚Macher’ des Sprudelvorgangs.“ 
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