
1. Platz	 Hansaplast Green & Protect.......................................................... 24,2%
2. Platz	 Kneipp Sanddorn plus Immun...................................................... 14,8%
3. Platz	 Hanfama CBD Öl Mundtropfen.................................................... 10,3%

1. Platz	 tetesept Regeneration Wald Bad................................................. 21,0%
1. Platz	 elmex On the go................................................................................ 21,0%
3. Platz	 Listerine Naturals Zahnfleisch-Schutz....................................... 17,6%
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Unser best launch-Sieger in der Kategorie „Gesundheit“ ist an 

dieser Stelle quasi ein Fixstarter – bisher gab es kein einziges 

Jahr ohne „Hansaplast“ auf Platz 1. Heuer haben wir daher ei-

nen Blick in die Langzeit-Aufzeichnungen geworfen und man darf der 

starken Brand an dieser Stelle gleich noch einmal gratulieren: Denn im 

Vergleich mit allen „Gesundheits“-Launches der letzten 15 Jahre ge-

hen die ersten 10 Plätze komplett an die „Hansaplast“-Innovationen. 

Und das bedeutet, dass wir es mit einem echten Marken-Kapazunder 

zu tun haben, dem die Verbraucher:innen maximal vertrauen. Schön, 

dass in diesem Jahr mit „Green & Protect“ zudem ein Produkt mit ma-

ximaler Umweltverträglichkeit das Rennen gemacht hat. Silber geht 

schließlich mit „Kneipp Sanddorn plus Immun“ an ein Nahrungser-

gänzungsmittel auf Basis von Sanddornbeeren, die viel Vitamin C und 

Zink mitbringen. Und auf Platz 3 findet sich mit „Hanfama CBD Öl 
Mundtropfen“ erstmals ein CBD-Produkt, was zeigt, dass dieses einst 

so sensible Thema nun wirklich in der breiten Masse angekommen ist. 

Das besondere Klima im Wald führt dazu, dass viel Wasser ver-

dunstet und so verschiedene ätherische Öle aus den Nadelbäu-

men austreten. Diese wirken ausgleichend, regenerierend und 

werden auch in der Naturheilkunde eingesetzt. Diese Eigenschaften 

verbindet „tetesept“ im Badekonzentrat „Regeneration Wald Bad“, 

das auf Platz 1 unser best launches der Kategorie Kosmetik landet. 

Franz Pogatsch, GF Merz Consumer Care: „Gerade in herausfordern-

den Zeiten steht ‚tetesept‘ mit hochwertigen Inhaltsstoffen und füh-

renden Konzepten als die Nr. 1 im Baden als zuverlässiger Partner für 

Premium-Bademomente. Wir freuen uns sehr über die Auszeichnung!“ 

Den Umstand, dass sechs von zehn Erwachsenen mindestens einmal 

in ihrem Leben an schmerzempfindlichen Zähnen leiden, nimmt der 

„elmex On the go Pen“ – unser best launch Platz 2 – ins Visier: Das ent-

haltene Serum versiegelt die Dentinkanälchen zum Zahnnerv und lin-

dert Schmerzen sofort. Kristina Kraxner, Commercial Lead Austria CP 

Gaba Österreich: „Die Entwicklung von ‚elmex On the go‘ hat unsere 

Erwartungen voll erfüllt.“
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